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PERCEPCIJA LOKALNOG STANOVNISTVA O ATRAKTIVNOSTI JAHORINE KAO
TURISTICKE DESTINACIJE U LJETNOM PERIODU

Apstrakt: Nakon Olimpijade Jahorina se transformisala u izuzetno privlacnu turisticku destinaciju, te
je ukljuCena i u medunarodne turisticke tokove. Jahorina obiluje netaknutom prirodom, crnogori¢nom
Sumom, planinskim izvorima, divljim konjima, planinskim stazama, brojnim biljem i bobicCastim
vocem. U vrijeme ekstremnih vruéina mnogi gosti nalaze trenutke razonode u aktivnostima koje
Jahorina pruza: Setnje oznaCenim planinskim stazama, biciklizam, brdski biciklizam, panoramsko
razgledanje planinskih vrhova, voznja kvadovima, djecije atrakcije, a naroCito je popularna kod
sportista za visinske pripreme. Jahorina je planina za sve i pogada svaciji ukus, a svojom bogatom
ponudom posjetiocima nesebicno nudi razonodu i odmor za sva ¢ula 365 dana u godini. Sa teorijskog
stanovista, u radu je paznja posvecena znacaju turizma u BiH, ekoloskoj dimenziji turizma na Jahorini,
znacaju OC Jahorina za razvoj planine i prikazana je ljetna ponuda ove olimpijske ljepotice.
Istrazivacki dio odnosi se na percepciju stanovnistva o atraktivnosti planine u ljetnom periodu.
Kljué€ne rijedi: Jahorina, planinski turizam, ljetna ponuda, percepcija stanovnistva.

LOCAL POPULATION PERCEPTION ON THE ATTRACTIVENESS OF JAHORINA AS A
TOURIST DESTINATION IN THE SUMMER PERIOD

Abstract: After the Olympic Games, Jahorina gained a reputation as an attractive tourist destination
and was included in the international tourist movements. Jahorina is abundant in untouched nature,
evergreen forest, mountain springs, wild horses, mountain trails, numerous herbs, and berries. During
extremely hot weather many guests find their moments of joy in the activities Jahorina offers: hiking
through marked mountain trails, biking, mountain biking, panoramic sightseeing of mountain peaks,
quad rides, attractions for children, and the mountain is particularly popular for high altitude sport
preparations. Jahorina is the mountain created for everything and it pleases everyone’s taste. With its
abundant offer, it selflessly provides joy and rest for all senses, 365 days a year. From the theoretical
point of view, this paper pays attention to the importance of tourism in BiH, the ecological dimension
of tourism on Jahorina, including the importance of OC Jahorina for mountain development and it also
presents the summer offer of this Olympic beauty. The research part of the paper refers to the
perception of the population about the attractiveness of the mountain in the summer.

Key words: Jahorina, mountain tourism, summer offer, population perception.

UvOD

Brojne i raznovrsne prirodne i antropogene turisticke vrijednosti Republike Srpske
predstavljaju solidnu osnovu razvoja turizma. Prirodne ljepote i bogatstva, kulturno-istorijsko
naslijede, povoljan geografski polozaj, tradicionalna gostoljubivost i raznovrsna gastronomska ponuda
decenijama su privlacili i veliki broj turista. Planinski turizam zauzima znacajno mjesto u turistickoj
privredi Republike Srpske, odnosno Bosne i Hercegovine. Olimpijska ljepotica Jahorina smjestena je u
istonom dijelu Republike Srpske i izdvaja se kao jedna od najznacajnijih turistickih planinskih
lokaliteta Republike Srpske. Jahorina je ski centar koji je u posljednje tri godine dozivio svoj procvat.
Veliki investicioni projekti koji podrazumijevaju izgradnju najmodernijeg sistema osnjeZavanja,
uredenja ski staza, novih liftova i kabinske gondole, osvjetljenja, izmjenu vizuelnog identiteta plasirali
su je u sami vrh svjetskih skijaSkih destinacija. Uprkos velikim ulaganjima i infrastrukturnim
projektima ova planina najve¢i znacaj pridaje svojim gostima, politika najboljeg odnosa cijene i
kvaliteta je zadrzana i €ini osnovu poslovanja Olimpijskog centra Jahorina.

Predmet istrazivanja je percepcija lokalnog stanovniStva o atraktivnosti Jahorine kao turisticke
destinacije u ljetnom periodu.
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Cilj rada je da se, ispitivanjem miSljenja lokalnog stanovnistva, ukaze na postojece stanje na
Jahorini u ljetnom periodu te da se na osnovu toga dokaze da ova planina, iako ima potencijal, nema
razvijenu turisticku ponudu za ljetni period u mjeri u kojoj bi trebalo.

Hipoteza istrazivanja: Postoji prostor za poboljSanje turisticke ponude i atraktivnosti Jahorine
kao turisticke destinacije u ljetnom periodu.

1. JAHORINA KAO DIO PLANINSKOG TURIZMA RS I BiH

Republika Srpska raspolaze respektabilnim resursima razvoja planinskog turizma. Na to
ukazuje nekoliko znacajnih planinskih lokaliteta sa mnoStvom geomorfoloskih, hidrografskih,
bioklimatskih i biogegorafskih turistickih vrijednosti. Intenzivan razvoj savremenog planinskog
ruizma prati razvoj turisticke infrastrukture i suprastrukture. Prekretnicu u razvoju planinskog turizma
imale su XIV Zimske olimpijske igre, odrzane u Sarajevu pocetkom 1984 goidne i na okolnim
planinama (Jahorini, Trebevicu, Igmanu, Bjelasnici). Turisticki centar Jahorina udaljen je od Sarajeva
30 km, odnosno 12 km od Pala. Pripada dinarskom planinskom sistemu i pruza se pravcem
sjeverozapad-jugoistok. Sa turistiCkog aspekta najinteresantniji dio je planinska visoravan (duga 15
km, a Siroka 5 km) iznad koje su i njeni najvisi vrhovi: Ogorjelica (1946m), Sjeniste (1910m), Kosuta
(1910m) i sli¢no (Gnjato i dr. 2005.). U hidrogeografskom smislu Jahorina predstavlja dio razvoda
rijeke Bosne i Drine. Nagibi reljefa Jahorine pruzaju moguénost razvoja svih vidova zimskih sportova,
za pocetnike pa do vrhunskih profesionalaca. Zahvaljuju¢i geoloskom sklopu i padavisnkom rezinu,
Jahorina obiluje mnogobrojnim izvorima pitke vode. Veliki broj izvora i geomorfoloski sklop terena
uslovili su i gustu hidrografsku mrezu (Gnjato i dr. 2005.). Glavna klimatska specificnost Jahorine je
veliki broj dana sa snjeznim pokrivacem, te dugi periodi vedrog vremena tokom zime $to pogoduje
upraznjavanju zimskih sportova. U floristickom pogledu, Jahorina je veoma bogata i interesantna.
Kvalitetne ¢etinarske $ume djeluju smirujuce, a njihov miris osvjezava organizam. Sumska vegetacija
se prostire do visine od 1650m u kojoj najvecu zastupljenost imaju Sume bukve i jele, ali i razne vrste
javora po kojima je i dobila ime. Pored toga, Jahorina obiluje i Sumskim plodovima jagode, maline,
kupine, borovnice, te ljekovitim travama i rijetkim endemi¢nim biljnim vrstama (Gnjato i dr. 2005.).
Osnovni vid turizma na Jahorini je zimsko-sportski turizam, koji traje od novembra do aprila. Veoma
je znacajan i izletnicko-rekreativni te kongresni turizam, koji je u funkciji tokom cijele godine. U
posljednjih nekoliko godina, doslo je i do procvata ljetnog turizma na Jahorini. Jahorina se moze
pohvaliti najsavremenijim sistemom za osnjezavanje kojim je povezano cijelo skijaliste,
odnosno 46km alpskih i 10km nordijskih staza. U svakom trenutku, perfektno uredene staze su
povezane najmodernijim ziCarama za prevoz skijaSa i bordera, koje su ukupnog kapaciteta oko 17
000 skijasa na sat. Skijasi na Jahorini mogu izabrati skijanje na lakim stazama, stazama srednje tezZine
kao i1 na teskim stazama koje su prilagodene iskusnijim I spretnijim skijasima. 46 km staza pokriveno
je sa jednom kabinskom gondolom, tri Sestosjedne ZiCare, jednom dvosjednom i sa tri ski lifta.
Najmladim skija§ima na ovoj planini je posveceno najviSe paznje, za njih su pripremljena dva ski
vrtica sa pokretnom trakom, tjubing stazom i mnogobrojnim zabavnim sadrzajima. Ski vrti¢i su
najadekvatniji za maliSane i pocCetnike jer tu mogu napraviti svoje prve skijaske korake i beskrajno se
zabaviti na snijegu. Za avanturiste i ljubitelje adrenalina dostupna je i staza za no¢no skijanje na kojoj
je izgradeno novo osvjetljene koje omogucéava uzivanje na skijama i nakon zalaska sunca. Noc¢no
skijanje je najbolji nacin da se zavrsi dan na planini. Jahorinski skijasi i borderi imaju tu priliku da
osjete Cari jahorine nocu i doslovno provedu dan na skijama (OC Jahorina, 2019.). Turizam zasluzuje
posebnu paznju u oblasti usluga, jer ostvaruje preko polovine priliva sektora usluga u Bosni i
Hercegovini. Za dalji razvoj turizma potrebno je povecati njegovu konkurentnost. Ukupan doprinos
turizma BDP-u je 7% i prema svjetskim procjenama mogao bi narasti za 6,2% do 2022. godine
(Srateski okvir za BiH, 2019.). Turizam u Bosni i Hercegovini pokazuje trend rasta i ima potencijal da
uveca svoj razvojni faktor. Ulaganje u turizam podrazumijeva razli¢ite forme turizma — kulturni
turizam baziran na istoriji, materijalnom naslijedu (zanatima, tradiciji) i turizam baziran na eno-
gastronomskim produktima.
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2. EKOLOSKA DIMENZIJA ODRZIVOG TURIZMA NA JAHORINI

Koncept odrzivog razvoja danas postaje vode¢i princip razvojnih politika velikog broja
institucija i organizacija na svim nivoima. Svjetska komisija za Zivotnu sredinu i odrzivi razvoj
definisala je koncept odrzivog razvoja kao koncept koji je objedinio ekonomske, socijalne i ekoloske
politike u cilju da se ,, razvoj ucini odrzivim kako bi se obezbijedilo zadovoljenje sadasnjih potreba
koje nec¢e ugroziti mogucnost buducih generacija da zadovolji sopstvene potrebe* (Jegdi¢, 2012.). U
osnovi svih definicija odrzivog razvoja kao koncepta su isprepletene tri dimenzije: ekonomska,
drustvena i ekoloska. Tako bi se ekonomska odrzivost mogla definisati kao ostvarivanje rasta,
efikasnosti i ,,pravedne” distribucije bogatstva (Jegdi¢, 2012.). Ucestvovanje u donoSenju odluka,
mobilnost i koheziju, ostvarivanje drustvenog identiteta, razvoj institucija i sli¢no, bi podrazumijevalo
drustveno odrzivost, dok ekoloska odrzivost postuje cjelovitost razli¢itih ekosistema, noseci kapacitet i
zaStitu prirodnih resursa (Jegdi¢, 2012.). Najbolji put za odrzivi turizam nalazi se u medusobnom
povezivanju subjekata koji ucestvuju u stvaranju turistickog proizvoda. Odrzivi turizam treba da
obezbijedi satisfakciju turista i sadrzajno iskustvo, odnosno da povecaju njihovu svjesnost o pitanjima
odrzivosti. Pet klju¢nih ciljeva koji se izdvajaju kao rjeSenja u implementaciji odrzivog turizma su:
zaStita zZivotne sredine i o¢uvanje prirodnih resursa, oCuvanje socijalnog integriteta lokalne zajednice,
zaStita kulturne baStine destinacije i poStovanje kulturnih specificnosti domicilnog stanovnistva,
ostvarenje ekonomskih koristi u turizmu i od turizma, optimalno zadovoljenje potreba turista kroz
ponudu turistickog proizvoda visokog kvaliteta (Jegdi¢, 2012.). Najdjelotvorniji pristupi za postizanje
odrzivosti su odgovarajuca alokacija odgovornosti, zatim koordinacija, integrisanje razli¢itih
sektorskih politika, otvorenost procesa za ukljucivanje razli¢itih subjekata, povezanost sa nizim
nivoima upravljanja te pracenje i vrednovanje provodenja razvojnih politika.

Planinska podrucja zauzimaju oko jedne petine kontinentalne povrSine Zemlje (oko 38
miliona km® ). Planinska podrudja izdvajaju se prema geografskim kriterijumima nadmorske visine i
nagiba terena, razvojnim kriterijumima poljoprivrede 1 turizma, administrativnoj podjeli ili
kombinacijom viSe kriterijuma. U 53 zemlje svijeta planine pokrivaju viSe od 50% nacionalne
teritorije, u 46 zemalja 25-50%, u 30 zemalja izmedu 10-25%, a u 70 zemalja do 10% teritorije
(Walther, 2002.). Odrzivi razvoj planinskih podrucja, pored ekonomske i socijalne, ima izrazenu
prostorno-envajeronmentalnu dimenziju. Planinsko podrucje svojim fizicko-geografskim uslovima i
ograni¢enjima bitno opredjeljuje pojavu, vrstu i intenzitet razvoja. Razvojne aktivnosti zahvataju
dijelove planinskog prostora koji su dostupni i koje stanovni$tvo, prema nivou svoje sposobnosti i
razvijenosti, moze da prilagodi svojim potrebama i djelatnostima (Peri$i¢ i Deri¢, 1995.). Resursi
planinskih podru¢ja imaju klju¢nu ulogu za odrzivi razvoj nase planete.

Savremeni pristup odrzivom razvoju planinskih podrucja zasniva se na omogucavanju
kvalitetnijeg Zivota i privredivanja lokalnog stanovniStva, stvaranju uslova za odmor i rekreaciju
urbanog stanovnisStva i obezbjedenju zastite i prezentacije (prirodnih i kulturnih) predjela i naslijeda.
Pozitivne efekte ovakvog pristupa potvrduju iskustva zemalja sa viSim stepenom razvijenosti
planinskih podrucja — u razvoju turizma, tradicionalne poljoprivrede i komplementarnih aktivnosti,
uredenju tradicionalnih planinskih naselja, izgradnji planinskih centara i zastiti prirodnih vrijednosti i
resursa (Maksin i dr. 2009.).

Izazov odrzivog razvoja planinskih podrucja, ukljucujuéi odrzivi turizam, jeste doprinos zastiti
i odrzivom koriS¢enju naslijeda i zivotne sredine. Problem se javlja usljed potencijalnog ili
manifestovanog konflikta izmedu razvoja turizma i zatite prirodnog naslijeda, resursa i zivotne
sredine, ili drugih prioritetnih namjena i funkcija od javnog interesa. Prevencija i relativizacija ovog
konflikta obezbjeduje se prostornom diferencijacijom zona zastite od zona predvidenih za razvoj
razli¢itih aktivnosti i, narocito, uskladivanjem aktiviranja turistickih potencijala sa rezimima zastite
prirodnog naslijeda i resursa. NajceS¢e se ustanovljava polifunkcionalna regija na zaSticenom
planinskom podrucju, sa turizmom kao jednom od posebnih namjena komplementarnoj zastiti
prirodnog naslijeda i resursa (Maksin i dr. 2009.).

Ostvarivanje ekonomske isplativosti obuhvata: istrazivanje traznje potencijalnog trzista za
novom planinskom destinacijom i turistickim proizvodom; multikriterijumsku ocjenu rentabilnosti
projekta; finansijske analize investicionih aranzmana koji obezbjeduju najbolji rezultat u iniciranju
razvoja ili nastavku realizacije; analizu trziSta nekretnina u pogledu optimalne lokacije, naknada za
uredenje gradevinskog zemljiSta i mogucénosti reinvestiranja u razvoj; analizu mogucnosti razvoja
djelatnosti koje su komplementarne turizmu, kao dijela strategije socioekonomskog razvoja lokalne
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zajednice 1 ulaganje javnih prihoda i dijela prihoda sektora turizma u zastitu planinskog podrucja
(Maksin i dr. 2009.).

3. ULOGA OLIMPIJSKOG CENTRA JAHORINA KAO JAVNOG PREDUZECA

Olimpijski centar (OC) “Jahorina” AD Pale je javno preduzece od strateSkog znacaja koje je
zaduZeno da brine o ouvanju prirodnog bogatstva ove planine i promovisanje turistickog potencijala i
unaprjedenje zimskog i ljetnog turizma na ovoj planini (Vladusi¢, 2013.). Ovo preduzece nastoji da
kroz svoj rad Sto viSe ubrza razvoj Jahorine kao jednog od vodecih turistickih centara, da ocuva i
zastiti prirodne ljepote ove planine i unaprijedi razvoj ostalih oblasti privrede povezanih sa turizmom.
Najveéi dio finansijskih sredstava ulaze se u razvoj ponude za zimsku sezonu, dok je ljetna sezona jo§
uvijek nedovoljno razvijen, ali je posljednjih godina ulaganje i u ljetni turizam poboljsano. U cilju
unapredenja zimskog turizma, posebna paznja se posvecuje modernizaciji skijaliSta, ali ne samo
modernizaciji vertikalnog transporta, ve¢ i modernizaciji ski staza $to podrazumijeva svakodnevno
osnjezavanje, obiljezavanje 1 ograni¢avanje staza, obiljezavanje staza za pocetnike i omogucavanje
kvalitetnog rada ski Skolama.

Jedan od najvaznijih ciljeva OC “Jahorina“ jeste stvoriti ambijent koji ¢e privuéi §to viSe
investitora, koji su spremni ulagati sredstva u razvoj ovog regiona. Vazno pitanje za Jahorinu je kako
podsta¢i preduzetnike da razvoj svog biznisa vide, upravo, na ovom podrucju. Jahorina moze
iskoristiti imidz lokaliteta na kojem su odrzane Zimske olimpijske igre kako bi privukla paznju
preduzetnika koji ovdje vide Sansu za razvoj vlastitog biznisa, a koji ¢e istovremeno povecati
zadovoljstvo posjetilaca Jahorine, $to naravno Cini Jahorinu konkurentnijim turistickim centrom.
Takode, potrebno je uvodenje inovativnih sadrzaja koji bi doveli do prednosti nad konkurencijom, a
time i poboljsali profitabilnost OC “Jahorina® (Vladusi¢, 2013.). Dakle, potrebno je stvoriti ambijent
koji ¢e omogucéiti preduzetnicima da na ovoj turistickoj destinaciji uvode nove, inovativne sadrzaje,
atrakcije i1 turisticke proizvode, koje bi produzile turisticki boravak i dovele nove goste. U
savremenom turizmu veliki broj turistickih destinacija nastoji da, pored osnovnih turistickih usluga
(smjestaj, ishrana, prevoz), zbog promijenjenih zahtjeva traznje, razvije i ostale turisticke usluge
(zabava, razonoda, rekreacije, sport, obrazovanje, avanture i sl.). Posljednjih godina sve je veca
turisticka traznja u podrucju ,,ostalih turistickih usluga, pa je u strukturi turisticke potro$nje veci dio
izdataka namjenjen ovim uslugama. Uzimajuéi u obzir nedostatke i probleme Jahorine kao turistickog
centra, a koji se odnose na nedovoljno razvijenu turisticku ponudu u ljetnom periodu, mozemo
zakljuciti da OC “Jahorina“ uradila odlican posao posljednjih godina, jer je kreirana primamljiva
ponuda za turiste u ljetnim mjesecima. Turizam ima znacajan uticaj na mala i srednja preduzeca, kako
direktno, tako i indirektno. Primjer direktnog uticaja su sva mala i srednja preduzeca koja posluju na
Jahorini i imaju svoje sjediSte na ovom podrucju. Indirektan uticaj turzma ogleda se u Cinjenici da
prouzrokuje djelatnosti koje su indirektno povezane sa turizmom, a to su, na primjer, industrija,
gradevinarstvo, poljoprivreda i druge djelatnosti koje preko turizma proSiruju trziste za plasman svojih
proizvoda. Na ovaj nacin se u okviru jedne teritorije prosiruje trziSte i daje Sansa cjelokupnoj
nacionalnoj ekonomiji da plasira svoje proizvode u sklopu turisticke potraznje (Vladusic, 2013.).

OC Jahorina iziskuje potrebu za unapredenjem sadrzaja svojih ulaganja kako bi se unaprijedila
prodaja 1 podigla trziSna konkurentnost, a sve u cilju privlacenja veCeg broja turista iz zemlje i
inostranstva. Glavni sadrzaj turisticke infrastrukture ovog turistiCkog centra treba da Cini prije svega
alpsko skijaliSte koje je koncipirano kao jedinstven, povezani sistem Zicara i ski staza koji u zimskoj
sezoni opsluduje korisnike najmanje 120 dana godiSnje, a sa ciljem da centar radi 365 dana u godini.
Kako bi se ostvarila puna funkcionalnost Olimpijskog centra u smislu osiguranja i produzenja skijaske
sezone 1 povecala bezbijednost korisnika usluga u smislu ostvarivanja optimalnog kapaciteta staza,
neohodno je bilo investirati u OC “Jahorina” u uredenje postojecih ski staza i u izgradnju sistema za
vjestacko osnjezavanje. Na ovaj nacin ¢e se cijelo skijaliste uvezati u jednu cjelinu i skijasi ¢e mo¢i da
sa jednog kraja skijaliSta predu na drugi preko osnijezenih staza, Sto bi dovelo do potpune
funkcionalnosti skijalista, kao i do ranijeg otvaranja i kasnijeg zatvaranja zimske sezone. Pomenute
investicije su bile veoma vazne i iz razloga odrzavanja Zimskih olimpijskih igara mladih 2019. godine
na Jahorini u disciplinama slalom i veleslalom. Bez urednih i osnijezenih staza, kao i bez
pripremljenih smjestajnih kapacitet bilo bi nemoguce realizovati ovaj dogadaj koji ima izuzetan znacaj
za promociju Jahorine kao turisticke destinacije. Investiranjem u OC ,,Jahorina“, u cilju opstanka,
razvoja i unapredenja Olimpijskog centra bi se pozitivno uticalo i na poslovni ambijent i privredni
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razvoj lokalnih samouprava, promovisao autohtoni turisticki proizvod, uticalo na zivotni standard
stanovniStva, a samim tim bi se podstakla i nova ulaganja u razvoj infrastrukture i cjelokupnog regiona
(OC Jahorina, 2019.).

Jahorina je ski centar koji je u posljednje tri godine dozivio svoj procvat. Veliki investicioni
projekti koji podrazumijevaju izgradnju najmodernijeg sistema osnjezavanja, uredenja ski staza, novih
liftova 1 kabinske gondole, osvjetljenja, izmjenu vizuelnog identiteta plasirali su je u sami vrh
svjetskih skijaskih(OC Jahorina, 2019.). Uprkos velikim ulaganjima i infrastrukturnim projektima ova
planina najveci znacaj pridaje svojim gostima, politika najboljeg odnosa cijene i kvaliteta je zadrzana i
¢ini osnovu poslovanja Olimpijskog centra Jahorina.

Akcionarsko drustvo Olimpijski centar ,Jahorina® Pale je nastalo transformacijom ODP
Olimpijski centar ,,Jahorina“ u akcionarsko drustvo. Olimpijski centar se bavi prije svega pruzanjem
usluga hotelskog smjestaja kao i pruzanjem usluga na ski stazama. Kontrolni paket akcija se nalazi u
vlasniStvu drzave i to preko Akcijskog fonda RS, PREF-a i Fonda za restituciju RS. Pored drzave, u
vlasniStvu Drustva ucestvuju i zatvoreni investicioni fondovi koji su svoja ucesc¢a uglavnom stekli u
toku vaucerske privatizacije kao i ostali akcionari koji ¢ine tek 1,48% vlasniStva (OC Jahorina, 2019.).

4. LJETNA PONUDA NA JAHORINI

Iako ljetna ponuda Jahorine jo§ uvijek nije u punom sjaju, u posljednje dvije godine se radi i
na bogacenju iste, jer je Jahorina planina za sve i svojom bogatom ponudom posjetiocima nesebi¢no
nudi razonodu i odmor 365 dana u godini. Jahorina obiluje netaknutom prirodom, crnogoricnom
Sumom, planinskim izvorima, divljim konjima, planinskim stazama, brojnim biljem i bobicCastim
vocem. U vrijeme ekstremnih vru¢ina mnogi gosti nalaze trenutke razonode u aktivnostima koje
Jahorina pruza: Setnje oznaCenim planinskim stazama, biciklizam, brdski biciklizam, panoramsko
razgledanje planinskih vrhova, voznja kvadovima, djecije atrakcije, a naroCito je popularna kod
sportista za visinske pripreme.

Realizovan je i projekat najduzeg alpin kostera u Evropi, od jezera na vrhu do podnozja
planine, ¢ija duzina iznosi 2,2 km i predstavlja sigurno najvecu ljetnu atrakciju na planini. Polaz alpin
kostera je u neposrednoj blizini velikog jezera na vrhu planine i restorana koji je smjeSten na najljepsoj
poziciji na Jahorini, odakle se moze uzivati u preljepim vidikovcima i pogledu ka planinskim
ljepotama. Jezero je ambijentalno uredeno sa novim stazama za Setnju, klupama, ljetnikovcem i
hranilicama za konje (OC Jahorina, 2019.). Pored toga, u ponudi je i voznja Sestosjedom, kao i X
raycer, koji omogucava jedinstveno iskustvo planinske voznje. Za odlicno uraden dizajn i
jednistvenost, dobitnik je nagrade German Design Award 2017 (OC Jahorina, 2019.). Namjenjen je za
djecu i odrasle, koji mogu da dozive nezaboravnu voznju u okviru obiljeZzene staze na Poljicama.
Pored toga, u ponudi je i tjubing, koji je kreiran prevashodno za zabavu najmlade populacije, ali
svakako da i odrasli mogu uZivati u ovom sadrzaju. Staza je duzine oko 100 m i predstavlja plasticnu
podlogu na kojoj je moguce spustanje uz pomo¢ posebnih guma za tu vrstu aktivnosti. Na samom
ulasku na stazu ljubavi, nalazi se nova teretana na otvorenom, sa odmoristem, kao i fudbalski stadion
sa prirodnom travom, koji prate koSarkaski tereni i tereni za odbojku. Oznacene planinske staze
prilagodene su svim ljubiteljima lagane planinske Setnje, porodicama dok su neke od staza namjenjene
ljubiteljima zahtjevnijeg terena i brdskom biciklizmu. Staza Ljubavi pocinje kod sportskih terena
Olimpijskog centra Jahorina (hotel Bistrica) i krece se kroz Sumske predjele gdje se nailazi na
netaknutu prirodu, predjele oblozene mahovinom, Sumske potoke i brzake, brvna i drvene mostice ali i
Sumske klupe za odmor i uzitak u pogledu, oazi zelenila i najljepSe pticije pjesme. Ova staza prati
potok Bistrica i presjeca ga na viSe mjesta §to je posebno interesantno za ljubitelje dinamicnih Setnji.
Ukoliko se prati staza Ljubavi do kraja njene rute sti¢i ¢e se do Olimpijskih krugova koji su podsjetnik
na olimpijske igre koje su se ne Jahorini odrzale 1984. godine ali koje su omiljeno mjesto za
fotografisanje sa najljepSim pogledom na planinu.

Olimpijska ruta provodi turiste kroz vikend naselje Jahorina i omogucava razgledanje
najrazli¢itijih i autenti¢nih planinskih vikendica i objekata, pocinje sa platoa Poljice odakle se skrece
lijevo prateci asfaltni put. Prolaze¢i kroz mirne ulice sa porodi¢nim ku¢ama, ubrzo se izlazi na put na
jugozapadnom obodu naselja, koji vas lagano vodi ka najvi$oj tacki na turi — hotelu Sator. Od hotela
Sator ruta nastavlja kratko asfaltom, a zatim putem makadama — karakteristicnim planinskim putem.
Ubrzo prelazi preko skistaze i kroz Sumu stize do hotela Partizan, gdje ponovo pocinje asfalt.
Prolaze¢i zatim pored planinskih kuc¢a na Ogorjelici, dolazi se do asfaltnog puta kojim se moguce
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spustiti do pocetne tacke Olimpijske staze platoa Poljice. Ova Olimpijska ruta prilagodena je
porodicama za laganu Setnju ali i biciklistima. Dio staze je osvijetljen te je moguca ugodna Setnja u
veCernjem terminu uz zalazak sunca koji svojim zracima na pastelan nacin obasjava najljepSe
planinske padine (OC Jahorina, 2019.).

Staza Zdravlja polazi takode od sportskih terena Olimpijskog centra Jahorina ali se na samom
pocetku odvaja od rute staze Ljubavi te ide preko uzbrdice i gustog Sumskog predjela. Puteljkom koji
vodi kroz gustu Sumu dolazi se do najatraktivnijeg dijela ove staze — litici Hladilo odakle se prostire
fantastican pogled na okolnu panoramu. Skromna staza izvodi na najvisu i najljepSu tacku Hladila —
Kalajidzin kamen — tu se nalazi i izvor prirodne i Ciste planinske vode ,,Bozi¢a voda“. Ruta dalje
nastavlja planinskim putem kroz Sumu presjecajuc¢i potok ,,Bistrica® te takode zavrSava kod
Olimpijskih krugova (OC Jahorina, 2019.).

Sportsko — rekreativna staza je najduza od svih staza i omogucava da se tokom Setnje duge vise od
13 km obide sve uspone i padove olimpijske planine, od samog podnozja do najvisocijeg vrha
Ogorjelice koji je smjesten na 1.916 mnv (OC Jahorina, 2019.). Ruta sportsko — rekreativne staze
polazi od sportskih terena Olimpijskog centra Jahorina te se asfaltnim putem spusta do platoa Poljice
odakle kao i Olimpijska staza ide do vikend naselja zatim mijenja svoju rutu. Iz vikend naselja
,Jahorina® uzbrdicom i planinskim putem vodi do izlazne stanice Sestosjeda Poljice i velikog
viestatkog jezera kapaciteta 75.000 m’ oko kojeg je ureden prostor za Setnju i odakle se moze
usmjeriti do najvisoCijeg vrha Ogorjelice koji je ujedno i tacka sa najljepSim pogledom na okolne
planine i fotografisanje. Ukoliko se prati putanja Sportsko — rekreativne staze do kraja posjetioci imaju
biljaka i divljih konja. Ruta sportsko rekreativne staze je kruzna putanja koja omogucava da stekne
kompletnu sliku o Jahorini i omiljena je medu biciklistima, sportistima ali ljubiteljima dugih Setnji u
prirodi (OC Jahorina, 2019.).

Sto se biciklizma ti¢e, planina nudi brojne biciklisticke staze, kako one prilagodene i uredene, tako
i staze za slobodnu voznju. Staza Biciklisticki spust polazi sa vrha planine do kojeg u toku ljetne
sezone moze doci Sestosjedom Poljice uzivaju¢i u panoramskom razgledanju planine. Ono $to je
zanimljivo je da korpe Sestosjeda imaju instalirane nosace za bicikle tako da su posjetioci u prilici
bezbjedno smjestiti svoje biciklo 1 uzivati u pogledu do gotovo samog vrha planine. Ruta ove staze
pocinje na vrhu i zavrSava kod sportskih terena Olimpijskog centra Jahorina i predstavlja nesto
ekstremniju rutu prilagodenu prvenstveno ljubiteljima Downhill biciklisticke discipline ali i onim
malo manje ekstremnijim ljubiteljima ovog sporta (OC Jahorina, 2019.).

Pored svega ovoga, Jahorina je najatraktivnija planina za team building, gdje posjetioci mogu
ojacati svoj tim, zbliziti se sa kolegama, zabaviti uz cjelokupan ljetni sadrzaj i stvoriti prelijepe
uspomene. Uz aktivnosti sa kolegama u team buildingu garantovano obezbjedujete efikasniji rad, bolju
komunikaciju, jacanje samopouzdanja i oslobadanje stresa (OC Jahorina, 2019.).

Ljeto 2019. godine je sigurno prekretnica kada je Jahorina u pitanju, ostvareno je gotovo 40.000
ljetnih voznji, i promet je dostigao impresivnu cifru od 250.000 KM S§to je povecanje u odnosu na
baznu 2016. godinu za ¢ak 900 odsto (OC Jahorina, 2019.). Svi parametri su premaseni. Jahorina je
postala centar zbivanja, kako zbog nikada vise infrastrukturnih projekata koji su trenutno u toku, tako i
zbog nove, najvece ljetne atrakcije u regionu, boba na Sinama. Ponuda Jahorine je dodatno
upotpunjena novim adrenalinskim sadrzajem bobom na Sinama koji je ujedno jedinstven i najduzi u
jugostocnoj Evropi ali i medu 10 najduzih u cijeloj Evropi. Ovoj atrakciji se itekako mogu pripisati
zasluge za ostvarene fascinantne rezultate i nezapamceno dobru ljetnu sezonu.

5. METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

Predmet istrazivanja rada se odnosi na percepciju lokalnog stanovni$tva o atraktivnosti
Jahorine kao turisticke destinacije u ljentnjem periodu. To podrazumijeva da se kroz ispitivanje
sagleda postojece stanje i da se ispita koliko je lokalno stanovnistvo zadovoljno turistiCkom ponudom
u ljetnom periodu, da li i koliko posje¢uju Jahorinu i sli¢no. Cilj istrazivanja odnosi se na ispitivanje
postojece percepcije lokalnog stanovnistva o atraktivnosti Jahorine kao turisti¢ke destinacije u ljetnom
periodu, ali i potrebe ispitanika za detaljnijim informisanjem o turistickoj ponudi Jahorine i
sveobuhvatnijem shvatanju nacina na koji funkcionise planina.

U skladu sa ciljem istrazivanja, postavljena su sljedeca istrazivacka pitanja: Da li Jahorina ima
dovoljno atraktivnosti kao neke druge poznate turisticke destinacije, Da li viSe preferirate zimski ili
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ljetni turizam na Jahorini, Da 1i ste zadovoljni ponudom na Jahorini u ljetnoj sezoni, Koliko Cesto
posjecujete Jahorinu na godi$njem nivou, i slicno. Tok i uzorak istrazivanja postavljeni su u skladu sa
metodologijom naucnoistrazivackog rada, ciljevima i hipotezama istrazivanja. Raspolozenje ispitanika
za ucestvovanje u anketi je bilo na jako visokom nivou.

Imajuéi u vidu cilj istrazivanja, kao najadekvatniji pristup istrazivanju izabrana je metoda
ispitivanja. Primjenjeni istrazivacki metod podrazumijeva upotrebu ankete, odnosno prikupljanje
deskriptivnih podataka na bazi strukturiranog upitnika. Kao instrument u ispitivanju koriséen je
upitnik. Upitnik je proslijeden elektronski, ali i neposrednim putem na viSe adresa, ali je dobijeno
ukupno 100 popunjenih upitnika. Na taj nacin je obezbijeden prigodan uzorak od 100 ispitanika oba
pola (34% muskog i 66 % Zenskog pola). Za obradu podataka kori§¢en je SPSS program za statisticku
obradu i analizu podataka.

Kako bi se obezbijedilo da ispitanici iskreno i bez bojazni od zloupotrebe bilo kog tipa daju
odgovore na pitanja, ve¢ na samom pocetku im je stavljeno do znanja da je upitnik anoniman i da se
odgovori koriste isklju¢ivo u svrhu istrazivanja. Ispitivanje je izvrSeno u oktobru 2020. godine.

Upitnik sadrzi devet pitanja, od kojih su prva tri pitanja bila licna, u svrhu prikupljanja
podataka o polu, starosti i obrazovanju. Ostatak upitnika je osmisljen sa ciljem da se dobiju znacajne
informacije o stavovima ispitanika o ljetnoj ponudi Jahorine. Pitanja su postavljena na taj nacin da
budu jasna svim ispitanicima i imala su ponudene odgovore, kako bi se skratilo vrijeme potrebno za
popunjavanje upitnika.

Grafikon 1. Struktura uzorka ispitanika u odnosu na pol
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Izvor: Istrazivacki rezultati autora

1z grafika vidimo da je od ukupnog broja ispitanika (100), obuhvaceno 66 osoba zenskog pola i
34 osobe muskog pola.

Grafikon 2. Struktura uzorka ispitanika u odnosu na starosnu grupu
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Izvor: Istrazivacki rezultati autora

1z grafika 2, vidimo da se ukupan broj ispitanika karakteriSe sljedeci starosnim grupama, 34
ispitanika starosti 18-25 godina, 32 ispitanika starosti 26-5 godina, zatim 10 ispitanika starosti 36-45
godina i 24 ispitanika starosti 45 godina i viSe. Podaci pokazuju da je anketom obuhvaceno najvise
osoba starosti 18-25 godina, zatim slijedi grupa ispitanika starosti 26-35 godina.
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Grafikon 3. Struktura uzorka ispitanika u odnosu na stepen obrazovanja
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Izvor: Istrazivacki rezultati autora

Na grafiku broj 3 vidimo da se ukupan broj ispitanika karakteriSe po sljede¢em stepenu
obrazovanja, 1 ispitanik je zavr§io osnovnu skolu, 46 ispitanika je zavrSilo srednju Skolu, 40 ispitanika
je sa zavrSenim fakultetom, 11 sa zavrSenim masterom/magistarskim studijama i 1 ispitanik je sa
zavrsenim doktorskim studijama. Podaci pokazuju da je anketom obuhvaceno najvise ispitanika sa
zavrsenom srednjom Skolom.

6. REZULTATI ISTRAZIVANJA I DISKUSIJA
Ve¢ u prvom pitanju, vezanom za Jahorinu, ispitanici su se izjasnili da je Jahorini atraktivna,
kao i neke druge poznate turistiCke destinacije. Ovim pitanjem se akcentiralo na posebnost Jahorine,

ali i na razvijenu svijest ispitanika o tome.

Grafikon 4. Da li je Jahorina atraktivha kao neke druge poznate turisticke destinacije?
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Izvor: Istrazivacki rezultati autora

Na pitanje ,,Da li je Jahorina atraktivna kao neke druge poznate turisticke destinacije?*, 70
(100%) ispitanika je odgovorilo potvrdno, a 30 ispitanika (30%) je dalo negativan odgovor, odnosno
da ne smatraju da je Jahorina atraktivna kao neke druge poznate turisticke destinacije.
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Grafikon 5. Koje aktivnosti preferirate na Jahorini?
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Na pitanje: “Koje aktivnosti preferirate na Jahorini, 91 ispitanik (91%) je odgovorilo da
preferira Setnju, kao aktivnost, 19 ispitanika je odgovorilo da je to trcanje, 25 ispitanka planinari,
voznju bicikla preferira 12 ispitanika, 20 ispitanika odlazak na planinu koristi da bi vozilo
Cetverotockas, dok se 43 ispitanika odluce za voznju zZicarom. Novi sadrzaj, odnsno spuStanje bob
stazom koristi 34 ispitanika, dok se 23 ispitanika odlucuju za spa i velnes centar. Od ukupnog broja
ispitanika, njih 61 se odlucuje da koristi neku od ugostiteljskih usluga koje nudi Jahorina, dok njih 10
odlucuje da koristi i sportske terene.

Na pitanje: Da [i vise preferirate zimski ili ljetni turizam na Jahorini, 65 ispitanika je
odgovorilo da vise preferira zimski, a njih 35 ljetni turizam. U tih 100 ispitanika, 45 ispitanika
zenskog pola je odgovorilo da preferira zimsku, a 21 ispitanica da preferira ljetnu sezonu. 20
ispitanika muskog pola je odgovorilo da im vise odgovara zimska sezona, dok se 14 ispitanika
odlucilo za ljetnu sezonu.

Izvor: Istrazivacki rezultati autora

Grafikon 6. Da li vise preferirate zimski ili ljetni turizam na Jahorini?
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Izvor: Istrazivacki rezultati autora
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Grafikon 7. Da li ste zadovoljni ponudom na Jahorini u ljetnoj sezoni?
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Izvor: Istrazivacki rezultati autora.

Sljedece pitanje: Da li ste zadovoljni ponudom na Jahorni u ljetnoj sezoni, 78 ispitanika je
odgovorilo da je zadovoljno ponudom, dok njih 22 nisu zadovoljni ponudom na Jahorini u ljetnoj
sezoni. Obrazlozili su razloge svog nezadovoljstva, kroz nedostatak sadrzaja, sportskih terena,
biciklisticke staze, pored toga naveli su da je i u ljetni sadrzaj potrebno ulagati kao i u zimski, neki od
ispitanika su odgovorili da im fali otvoreni bazen, atrakcija jahanja konja i sli¢no.

Grafikon 8. Koliko Cesto posjecujete Jahorinu na godisnjem nivou?
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Izvor: Istrazivacki rezultati autora

Na sljedece pitanje: Koliko Cesto posjecujete Jahorinu na godisnjem nivou, 26 ispitanika je
odgovorilo 1-4 puta, 17 ispitanika je odgovorilo 4-8 puta godisnje, a visSe od 8 puta godiSnje 57
ispitanika posjecuje Jahorinu na godisnjem nivou.

Grafikon 9. Cijene usluga na Jahorini su visoke
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Izvor: Istrazivacki rezultati autora
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Sljedeca konstatacija glasi: Cijene usluga na Jahorini su visoke; 34 ispitanika su se slozila u
potpunosti sa navedenom konstatacijom, 41 ispitanik je odgovorio da se slaze, 12 ispitanika nije imalo
misljenje, 11 ispitanika se nije slozilo, a 2 ispitanika se uopSte nisu slozila sa navedenom
konstatacijom.

Grafikon 10. Infrastruktura na Jahorini je dobra

40
30 -
20 -
10 - . .
0 . . : .
U potpunosti  Slazem se Nemam Neslazem se  Uopste se ne
se slazem miSljenje slazem

Izvor: Istrazivacki rezultati autora

Za narednu konstataciju: Infrastruktura na Jahorini je dobra, dobijeni su sljedec¢i rezultati, 8
ispitanika se u potpunosti slozilo, 39 se slaze, 11 ispitanika nema misljenje, 28 ispitanika se ne slaze, a
14 se uopste ne slaze da je infrastruktura na Jahorini dobra.

Grafik 11. Na Jahorini ima dovoljno smjestajnih kapaciteta
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Izvor: Istrazivacki rezultati autora

I, na kraju, postavljena je jos jedna skala, kojom je konstatovano da Na Jahorini ima dovoljno
smjestanijih kapaciteta, 34 ispitanika su se u potpunosti slozila, 45 ispitanika je odgovorilo da se slaze,
15 ispitanika nisu imali misljenja, 4 ispitanika su odgovorila da se ne slazu, a 2 ispitanika se uopste
nisu slozila da na Jahorini ima dovoljno objekata za smjeStaj turista.

7. ZAKLJUCAK

Olimpijski centar Jahorina” je u prethodnom periodu realizovao znacajne investicije. Te
investicije su se odnosile na modernizaciju postojeCih kapaciteta za prevoz skijasa i na izgradnju
novih. Realizacijom ovih investicija, Olimpijski centar se u velikoj mjeri priblizio zimskim centrima u
regionu u pogledu kapaciteta kojima raspolaze. Medutim, da bi se centar pozicionirao na trzistu kao
destinacija koja moze da pruzi najkvalitetniju uslugu potrebno je da se ulaganja nastave. Razvoj
Jahorine kao turisticke destinacije nije mogu¢ bez adekvatne infrastrukture. Problemi razvoja
infrastrukture (a narocCito turisticke) najviSe se ogleda u nedostatku finansijskih sredstava, Sto je
posebno izrazeno nakon svjetske ekonomske krize. Zbog toga je potrebno, osim ve¢ ustaljenih metoda
finasiranja projekata pokusati iznac¢i neke nove nacine realizacije projekata. Pored naprijed navedenog,
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jedan od klju¢nih problema Jahorine kao turisticCkog centra odnosi se na nedovoljno razvijenu
turisticku ponudu u ljetnom periodu. Pretpostavka egzistencije i uspjesnog poslovanja svih MSP (bez
obzira iz kojeg sektora dolaze) je poslovanje tokom cijele godine. Trenutna situacija na Jahorini je
takva da se jedino u zimskim mjesecima moze ocekivati obilan priliv gostiju, dok su ljetni mjeseci
dosta siromasni po tom pitanju, iako se posljednjih godina aktivno radilo i na bogacenju ljetne
turisticke ponude i1 u znacajnoj mjeri se popravilo to stanje. U skladu sa tim, OC “Jahorina“ treba
staviti poseban naglasak na kreiranje primamljive ponude za turiste u ljetnim mjesecima. Turisticki
sadrzaji na Jahorini postaju sve interesantniji za strane turiste i nova trziSta, pa mozemo re¢i da
Jahorina viSe nece biti atraktivna samo zimi, ve¢ da ¢e biti dovoljno atraktivna za turiste 365 dana u
godini, ¢ime je naSa hipoteza da postoji prostor za poboljsanje turisticke ponude i atraktivnosti
Jahorine kao turisticke destinacije u ljetnom periodu dokazana. U uvodnom dijelu rada postavili smo
cilj istrazivanja, da se ispitivanjem misljenja lokalnog stanovniStva, ukaze na postojece stanje na
Jahorini u ljetnom periodu te da se na osnovu toga dokaze da ova planina, iako ima potencijal, nema
razvijenu turisticku ponudu za ljetni period u mjeri u kojoj bi trebalo. Na osnovu toga, istrazivanjem i
sprovodenjem ankete dosli smo do zakljuc¢ka da Jahorina u odredenoj mjeri ima dobru ljetnu sezonu,
uz neophodnu nadogradnju ljetnjeg sadrzaja. Svjesni smo da prije 4 godina Jahorina nije bila planina
ni za ljetnji ni za zimski turizam, ali se to promjenilo u zadnjem periodu, i na osnovu toga u ovom
slucaju ljetnja sezona dozivljava veliku ekspanziju, ali je neophodno jos ljetnjih sadrzaja i kao Stosuu
anketi naveli ispitanici, gdje su naj¢ece navodili primjere razvijenog Zlatibora i da se Jahorina mora
ugledati na Zlatibor, gdje ne postoji sezonski turizam i gdje posluju preko cijele godine, kao i bogat
sadrzaj koji privlaci turiste i gdje je prilagoden za sve starosne dobi.
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